Se trata de los formatos o marcas Ibis y Mercure:

Ingevec cierra acuerdo con

francesa Accor para desarrollar dos
hoteles de negocios en Copiapo

La firma europea, en tanto, planea
operar veinte nuevos establecimientos

en Chile al 2015.

CONSUELO SALAMIA

A mediados de este afio, la
constructora Ingevec anuncio
el ingreso al negocio hotelero
con dos edificios en Copiapd.
La firma converso varios meses
con actores internacionales del
rubro con miras a adjudicar la
operacion de los inmuebles y fi-
nalmente serd la cadena france-
sa Accor la que gestionard los
hoteles.

El gerente de Desarrollo In-
mobiliario Comercial de Inge-
vec, Jorge Zeltzer, cuenta que
las negociaciones comenzaron
con el grupo mexicano Posadas.
Pero como Accor comprd la
operacion de lacadena en Suda-
mérica, en julio de 2012, los eje-
cutivos de la cons-
tructora continua-
ron las conversa-
ciones con la
francesa.

Los hoteles esta-
rdn ubicados en un
mismo terreno cer-
cano al centro civi-
co de laciudad, en la esquina de
las calles Colipi con Manuel Ro-
driguez. Uno de ellos tendra
una categorfa tres estrellas y co-
rresponderd a la marca Ibis, la
mads economica del portafolio
de Accor. El inmueble tendra
149 habitaciones y apuntard a
un piblico 100% ejecutivo.

El segundo hotel, en cambio,
corresponderad al formato Mer-
cure (cuatro estrellas) y contard
con 127 cuartos. El vicepresi-
dente senior de Desarrollo para

LUJO
Entre los hoteles que
planea Accor en Chile,
se incluiria un Sofitel,
su marca de lujo.
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Accor en América Latina, Abel
Castro, senala que Mercure
apunta a un publico de nego-
cios un poco mds refinado con
servicios de desayuno y cena,
ademds de salones para reunio-
nes. La meta es que los hoteles
operen desde fines de 2014.

Aunque el costo inicial del
proyecto era de unos USS 30
millones, Zeltzer explica que la
inversidn se elevo a unos US$
40 millones para abarcar un
mavyor mercado. “Lo hemos ido
agrandando. Todos los antece-
dentes que hemos ido recopi-
lando muestran que Copiapd
tiene una carencia enorme de
hoteles”, dice. El gerente gene-
ral de la constructora, Rodrigo
Gonzilez, explica que los hote-
les de Accor se ade-
cuan a la propuesta
comercial que de-
sarrollan en el nor-
te, que apunta en
un 100% al seg-
mento ejecutivo.

Zeltzer detalla
que el capital del
proyecto serd aportado en par-
tes iguales por Ingevec y el gru-
po Hman de la familia Cabello,
pero que la idea es incorporar a
un tercer socio financiero, tanto
para este proyecto como para
otros en el futuro.

Ademais de los inmuebles en
Copiapd, Ingevec y Accor sella-
ron un acuerdo para desarrollar
futuros proyectos hoteleros en
Iquique, Antofagasta y Calama.
Para estas ciudades las compa-
nfas mantendrdn una alianza
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El gerente general de Ingevec, Rodrigo Gonzilez, y el gerente de Desa-
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rrollo Inmobiliario Comercial de Ingevec, Jorge Zeltzer.

exclusiva por un periodo de
tiempo. Laideaes construir edi-
ficios con caracteristicas simila-
res a los de Copiapd, que apun-
ten a un publico ejecutivo liga-
do a la mineria nortina.

Accor, en tanto, que hoy ope-
ra ocho hoteles en Chile, tiene
como meta sumar veinte nue-
vos inmuebles en el pafs, princi-
palmente orientados al publico
de negocios,

Con esto, Chile se convertirfa

en el segundo mercado para la
firma en Latinoameérica, despla-
zando a Argentina al tercer lu-
gar. La primera posicion la ocu-
pa Brasil.

El vicepresidente de Desarro-
llo para América Latina de Ac-
cor, Abel Castro, explica que
Santiago es un mercado atracti-
Vo para este segmento, pues re-
cibe un flujo importante de eje-
cutivos de Brasil, Colombia, Pe-
ru y otros pafses del mundo.

LUCIANO RIQUELME



